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1. Namen in cilji komuniciranja 

Projekt razvija teorijo kulturne produkcije nečloveškega v popularni kulturi ter se pri tem ukvarja z 

vprašanji vztrajne, skorajda neusahljive produkcije figur nečloveškega, ki ji je mogoče slediti skozi 

vso zgodovino popularne kulture, pri čemer posebno pozornost namenja načinom in mehanizmom 

njihove produkcije. Namen komuniciranja je različnim ciljnim skupinam predstaviti raziskovalno 

temo in aktivnosti projekta na strokoven, a hkrati razumljiv in dostopen način – tudi z uporabo 

materiala iz popularne kulture, ki teorijo naredi bolj oprijemljivo in nazorno. Redno komuniciranje 

rezultatov ne krepi zgolj prepoznavnosti projekta in dela raziskovalne skupine, temveč omogoča tudi, 

da odzivi javnosti sproti napajajo samo raziskavo tekom njenega trajanja, saj se ta tesno navezuje na 

aktualno dogajanje v popularni kulturi.  

Cilji komuniciranja: 

 obveščati znanstveno, strokovno in splošno javnost o poteku in rezultatih raziskave; 

 prispevati k razumevanju nečloveškega kot vztrajnega, a doslej premalo raziskanega pojava 
popularne kulture v znanosti in širši družbi; 

 omogočiti uporabo izsledkov v praksi, denimo pri razumevanju rabe pojma »nečloveško« v 
medijskem in javnem diskurzu; 

 krepiti prepoznavnost raziskovalne skupine in področja filozofije ter demonstrirati uspešnost 
raziskav znotraj njenih intersekcij z interdisciplinarnostjo; 

 

2. Ciljne skupine 

Projekt naslavlja več ciljnih skupin, ki se med seboj razlikujejo, a so enako pomembne; o rezultatih 

projekta bodo obveščene na različne, njim prilagojene načine in ob različnih fazah izvajanja projekta: 

 domača in mednarodna znanstvena skupnost;  

 mlajše raziskovalke/raziskovalci in študentke/študenti (doma in prek partnerskih institucij); 

 mediji;  

 splošna javnost kot glavni konzument popularne kulture; 

 financerji (ARIS) 

 

3. Ključna sporočila 

Splošno: Nečloveško je pogost, a premalo raziskan element popularne kulture glede na njegovo 

pojavnost (film, TV, glasba, video igre, literatura, strip). Projekt razvija sistematično teorijo tega 

pojava. Rezultati imajo znanstveno vrednost za stroko in širši družbeni pomen za javnost, ki 

popularno kulturo vsakodnevno spremlja.  
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Ključna sporočila prilagojena posamezni ciljni skupini, opredeljeni v 2. točki z namenom, da vsaka 

prejme informacije v zanjo najbolj relevantni in razumljivi obliki: 

Znanstvena skupnost: 

 Nečloveško je vseprisoten, a doslej sistematično neraziskan element popularne kulture. 

 Projekt razvije prvo celovito teorijo in koncept nečloveškega kot osrednjega mehanizma 
kulturne produkcije popularne kulture. 

 Rezultati bodo prispevali k filozofski in kulturološki stroki ter odprli nova, interdisciplinarno 
relevantna raziskovalna vprašanja. 

 

Mlajše raziskovalke in raziskovalci / študentke in študenti: 

 Projekt ponuja priložnost za sodelovanje pri sodobni filozofski raziskavi ter za pridobivanje 
raziskovalnih in komunikacijskih kompetenc. 

 Vključevanje v bralni seminar, konference in publikacije spodbuja učenje in nadaljnjo 
akademsko pot mladih sodelavk in sodelavcev. 

 

Mediji in splošna javnost: 

 Raziskujemo, zakaj so pošasti, roboti, živali, superheroji in druge podobe nečloveškega tako 
vztrajno prisotni v filmih, tv serijah, video igrah, literaturi in stripih. 

 Razumevanje teh podob nam pove veliko o tem, kako si ljudje predstavljamo same sebe 
(človeško) – prek tega, kar pojmujemo kot sebi ultimativno razlikujoče in tuje oziroma, 
nečloveško.  

 Čeprav gre za temeljno raziskavo, njeni izsledki osvetljujejo tudi rabo pojmov kot sta 
»človeško« in »nečloveško« v vsakdanjem medijskem in javnem govoru. 

 

Financerji: 

 Projekt prispeva k razvoju temeljnega raziskovanja na področju filozofije, kulturnih in 
medijskih študij. 

 Rezultati bodo javno dostopni prek znanstvenih objav, konferenc in drugih diseminacijskih 
aktivnosti. 

 Projekt krepi mednarodno prepoznavnost slovenske filozofije ter spodbuja razvoj mlajših 
raziskovalk in raziskovalcev in razvoj interdisciplinarnih raziskav.  
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4. Komunikacijski kanali in orodja 

Za doseganje ciljnih skupin iz 2. točke bomo uporabljali naslednje komunikacijske kanale in orodja, 

ki jih bomo prilagajali posamezni fazi in namenu komuniciranja: 

 znanstvene objave (članki, posebna številka Filozofskega vestnika, zbornik, monografija); 

 konference, delavnice, bralni seminar (s Podiplomsko šolo ZRC SAZU); 

 projektna spletna stran ter profila projekta na družbenih omrežjih Facebook in Instagram; 

 spletna stran ZRC SAZU in Facebook stran ZRC SAZU; 

 Facebook stran in projektna stran Filozofskega inštituta ZRC SAZU; 

 mailing lista Filozofskega inštituta ZRC SAZU za obveščanje o dogodkih projekta; 

 poljudni članki, intervjuji, medijski prispevki; 

 javni dogodki (predavanja, okrogle mize, filmski večeri); tudi v sodelovanju s partnerji; 

 

5. Časovni načrt komuniciranja 

Časovni načrt komuniciranja je razdeljen v tri faze: 

 Začetek (prvo polletje projekta, do septembra 2026) – predstavitev in zagon projektnih 
aktivnosti: spletna predstavitev projekta in raziskovalne ekipe; priprava celostne grafične 
podobe, spletne strani in profilov na družbenih omrežjih; priprava komunikacijskega in 
internega raziskovalnega načrta; prva publikacija (posebna številka Filozofskega vestnika) in 
prve znanstvene objave.  
 

 Vmesne faze (sprotna interakcija z javnostjo in razvijanje projekta, 2026 – 2029): predavanja, 
bralni seminar, organizacija prve mednarodne konference na polovici trajanja projekta, 
okrogle mize in filmski večeri (v sodelovanju s partnerji), spremljajoče medijske aktivnosti 
ter sprotne znanstvene objave. 
 

 Zaključek (zadnje polletje projekta, 2029) – diseminacija rezultatov: skupna publikacija, 
monografija, organizacija druge mednarodne konference, spremljajoče medijske aktivnosti 
ter priprava končnega projektnega poročila. 

 

6. Odgovornosti 

Komuniciranje koordinira vodja projekta dr. Marisa Žele. Izvedbene naloge so porazdeljene med 

člane in članice projektne skupine, ki skrbijo za izvajanje projekta ter dejavnosti v okviru projekta 

(dr. Aleš Bunta, Vesna Liponik, dr. Aleš Mendiževec, dr. Marisa Žele), glede na njihove delovne sklope. 

Skupina skrbi za vse objave v zvezi s projektom (na projektni spletni strani, projektnih profilih na 
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družbenih omrežjih Facebook/Instagram in projektni mailing listi), ter je zadolžena za posredovanje 

informacij o dogodkih organiziranih v okviru aktivnosti projekta medijem. Za objave na spletni strani 

ZRC SAZU je zadolžen tajnik Filozofskega inštituta mag. Matej Ažman, za objave na inštitutskem 

profilu Filozofskega inštituta na družbenem omrežju Facebook pa skrbi Filozofski inštitut, ki obenem 

obvešča o aktivnostih projekta tudi prek inštitutske mailing liste.  

 

7. Kazalniki uspešnosti 

Uspešnost komuniciranja bomo spremljali z osnovnim beleženjem dosega in izvedbe 

komunikacijskih aktivnosti skozi celotno trajanje projekta. Za posamezno leto izvajanja določimo 

konkretne ciljne vrednosti kazalnikov glede na razpoložljive vire za komuniciranje (čas, kadri) in 

izkušnje s primerljivih preteklih projektov skupine oz. inštituta; vrednosti letno spremljamo in po 

potrebi korigiramo.  

Konkretni kazalniki uspešnosti za projekt so: 

 najmanj 2-3 znanstvene objave v mednarodnih recenziranih revijah letno; 

 najmanj 1 poljudnoznanstveni prispevek letno (npr. Alternator, mediji); 

 izid posebne številke Filozofskega vestnika ter zaključne skupne publikacije (zbornik) ali 
monografije; najmanj 2 takšna tipa publikacije v celotnem trajanju projekta; 

 udeležba najmanj 10 oseb na posamezen javni dogodek (predavanje, okrogla miza, filmski 
večer); 

 izvedba 2 mednarodnih znanstvenih konferenc (vmesna in zaključna); 

 vključevanje študentk in študentov oz. mlajših raziskovalk in raziskovalcev v bralni seminar 
skozi celotno trajanje projekta; najmanj 2 predstavitvi svojega dela v času trajanja projekta; 

 najmanj 2 medijska odziva letno (omembe v medijih, prispevki, intervjuji); 

 najmanj 50 sledilcev na družbenih omrežjih projekta; 

 najmanj 100 obiskov projektne spletne strani; 

 neposredni odziv ciljnih skupin (npr. razprava po dogodkih, povratne informacije sodelujočih, 
odzivi na družbenih omrežjih); 10.  

  



 

 

 7 

8. Skladnost z zahtevami ARIS 

Komunikacijski načrt in njegovo izvajanje na projektu Nečloveško v popularni kulturi sta 

skladna z zahtevami Javne agancije za znanstvenoraziskovalno in inovacijsko dejavnost 

Republike Slovenije (ARIS): navajanje sofinanciranja ARIS je jasno razvidno pri vseh objavah, 

dogodkih in publikacijah znanstvenoraziskovalnih rezultatov raziskav, tako na spletnih 

straneh kot na družbenih omrežjih. Diseminacija rezultatov raziskav poteka skladno s tem 

načrtom, izvajanje projekta pa ob tem upošteva načela odprte znanosti, pravila odprtega 

dostopa ter etična načela raziskovalnega in javnega delovanja. 
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